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Q: Tror du at den økonomiske situasjonen i Norge kommer til å bli bedre eller dårligere om ett år eller vil det ikke bli noen forskjell?

Synet på landets økonomi har funnet et stabilt leie. 

82 prosent av annonsørene tror at den økonomiske 

situasjonen i Norge vil være lik eller bedre om ett år, 

mens 18 prosent forventer nedgang.  

Etter det markante stemningsskiftet fra 2023, da 

flertallet fryktet dårligere tider, har optimismen 

festet seg. Bilder tyder på at mange vurderer norsk 

økonomi som robust, men uten forventning om 

sterk vekst. 
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Dårligere Likt eller bedre

Stabil tro på norsk økonomi etter fjorårets oppsving

“ingen endring” og “bedre” er slått sammen til “likt eller bedre” for å vise andelen som ikke forventer nedgang.



Q: Tror du at økonomien i din bedrift vil komme til å bli bedre eller dårligere om ett år eller vil det ikke bli noen forskjell?
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Dårligere Likt eller bedre

Troen på egen bedriftsøkonomi står støtt

Annonsørene viser fortsatt sterk tro på egen 

økonomi. 81 prosent forventer at situasjonen deres 

vil være lik eller bedre om ett år, mens 19 prosent 

frykter svakere utvikling.  

Etter et tydelig stemningsløft i 2024 har optimismen 

holdt seg bemerkelsesverdig stabil.

“ingen endring” og “bedre” er slått sammen til “likt eller bedre” for å vise andelen som ikke forventer nedgang.



Q: I andre halvår 2025, vil din virksomhet øke eller redusere det totale budsjettet til reklame, informasjon og annen kommunikasjon 

(inklusive produksjon) sammenliknet med første halvår 2025, eller forventes det ingen endring?
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Redusere Øke Ingen endring

Markedsbudsjettene ventes å holde seg stabile inn mot 2026

De fleste annonsører planlegger å holde 

budsjettene uendret det neste halvåret.  

51 prosent svarer at de ikke venter noen endring i 

markedsbudsjettet, mens 26 prosent planlegger å 

øke. 23 prosent sier de vil redusere.



Dagligvaresektoren troner øverst.  
Retail og telekom fyller resten av toppsjiktet

Dagligvarekjedene og de største grossistene 

ligger fortsatt på toppen av listen over de 

annonsørene i som investerer mest i 

tradisjonelle medier.  

Retail og telekom følger like bak, med Power, 

Coop, IKEA, Ice og Telenor som tydelige 

bidragsytere.  

 

Blant de mange kjente navnene finner vi også et 

nytt innslag; verneskoprodusenten Airtox (!), 

som for første gang har tatt plass på topplisten 

til Nielsen i Q1 og Q2. 

ALL MEDIA (eksl. Digital & SOME) BRUTTO NOK Q2’2025

REMA 1000 174 855 685

EXTRA (COOP) 174 466 638

KIWI (NORGESGRUPPEN) 163 630 913

ORKLA FOODS 116 172 649

TINE 111 764 523

ICE (ICE COMM. NORGE) (LYSE 

TELE AS)
95 780 907

TELENOR 90 976 094

MCDONALD'S (FOOD FOLK 

NORGE AS)
78 156 145

MENY (NORGESGRUPPEN) 76 074 445

COOP NORGE 67 783 374

IKEA 67 359 977

POWER 67 215 954

COOP MEGA 64 238 673

PEPSICO NORDIC NORWAY AS 61 159 721

OBS (COOP) 60 363 909

ORKLA CONFECTIONERY & 

SNACKS
58 083 732

TRIVAGO 55 948 204

ORKLA HOME & PERSONAL CARE 54 476 550

MONDELEZ NORGE AS 54 177 535

VIAPLAY (VIAPLAY GROUP 

SWEDEN AB)
53 479 134

AIRTOX INDUSTRIES A/S 49 273 721

GJENSIDIGE (FORSIKRING) 46 996 586

TALKMORE AS (MOBIL) 46 278 161

RINGNES AS 44 718 382

AMAZON 42 040 646

ALL MEDIA (eksl. Digital & SOME) BRUTTO NOK Q3’2025

KIWI (NORGESGRUPPEN) 140 757 710

EXTRA (COOP) 138 165 111

REMA 1000 111 700 515

ORKLA FOODS 102 087 539

TINE 94 371 513

ORKLA CONFECTIONERY & 

SNACKS
86 053 609

ORKLA HOME & PERSONAL CARE 

(TIDL. LILLEBORG)
81 865 052

ICE (ICE COMM. NORGE) (LYSE 

TELE AS)
80 643 301

TELENOR 72 459 818

MCDONALD'S (FOOD FOLK 

NORGE AS)
66 873 765

MONDELEZ NORGE AS 65 783 051

AFTENPOSTEN AS 61 990 375

POWER 58 283 133

MENY (NORGESGRUPPEN) 58 122 591

OBS (COOP) 56 858 632

IKEA 54 521 868

COOP MEGA 46 163 866

ORKLA HEALTH AS 45 190 319

ODA (ODA NORWAY AS) 44 776 494

TALKMORE AS (MOBIL) 42 875 064

TELIA 41 754 324

SKEIDAR 40 558 337

VW (VOLKSWAGEN) (HARALD A 

MØLLER AS)
37 409 178

TV 2 AS 35 925 668

HOTELS.COM 35 575 470


