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Stabil tro pa norsk ekonomi etter fjorarets oppsving

Q: Tror du at den gkonomiske situasjonen i Norge kommer til a bli bedre eller darligere om ett ar eller vil det ikke bli noen forskjell?

Darligere # Likt eller bedre
100 %
83 % 85 % 82 % : . I
26 % Synet pa landets gkonomi har funnet et stabilt leie.

75 % 82 prosent av annonsgrene tror at den gkonomiske

situasjonen i Norge vil veere lik eller bedre om ett ar,
6> % mens 18 prosent forventer nedgang.
50 % 58 % 46 %

280 42 % 5 Etter det markante stemningsskiftet fra 2023, da
‘0/-‘/‘“ flertallet fryktet darligere tider, har optimismen
festet seg. Bilder tyder pa at mange vurderer norsk

25 % gkonomi som robust, men uten forventning om

18 % sterk vekst.
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“ingen endring” og “bedre” er slatt sammen til “likt eller bedre” for a vise andelen som ikke forventer nedgang. @ H N F O



Troen pa egen bedriftsekonomi star stett

Q: Tror du at skonomien i din bedrift vil komme til a bli bedre eller darligere om ett ar eller vil det ikke bli noen forskjell?

Darligere # Likt eller bedre
100 %

88 %

85 %

25 o Annonsgrene viser fortsatt sterk tro pa egen

0 . . .
5% okonomi. 81 prosent forventer at situasjonen deres

vil vaere lik eller bedre om ett ar, mens 19 prosent

50 % frykter svakere utvikling.
25 o 0 Etter et tydelig stemningslaft i 2024 har optimismen
25 % . .
. 19 % holdt seg bemerkelsesverdig stabil.
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“ingen endring” og “bedre” er slatt sammen til “likt eller bedre” for a vise andelen som ikke forventer nedgang. @ H N F O



Markedsbudsjettene ventes a holde seg stabile inn mot 2026

Q: | andre halvar 2025, vil din virksomhet @ke eller redusere det totale budsjettet til reklame, informasjon og annen kommunikasjon

(inklusive produksjon) sammenliknet med farste halvar 2025, eller forventes det ingen endring?
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De fleste annonsgrer planlegger a holde
budsjettene uendret det neste halvaret.

51 prosent svarer at de ikke venter noen endring i
markedsbudsjettet, mens 26 prosent planlegger a
gke. 23 prosent sier de vil redusere.
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Dagligvaresektoren troner averst.
Retail og telekom fyller resten av toppsjiktet

ALL MEDIA (eksl. Digital & SOME)
REMA 1000

AMAZON

BRUTTO NOK Q2’2025
174 855 685

42 040 646

ALL MEDIA (eksl. Digital & SOME)
KIWI (NORGESGRUPPEN)

HOTELS.COM

BRUTTO NOK Q3’2025
140 757 710

35575470

<«» Nielsen

Dagligvarekjedene og de stgrste grossistene
ligger fortsatt pa toppen av listen over de
annonsgrene | som investerer mest |

tradisjonelle medier.

Retail og telekom falger like bak, med Power,
Coop, IKEA, Ice og Telenor som tydelige
bidragsytere.

Blant de mange kjente navnene finner vi ogsa et
nytt innslag; verneskoprodusenten Airtox (!),
som for fgrste gang har tatt plass pa topplisten
til Nielseni Q1 og Q2.
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